
1

INFORME DEL GASTO DE COMUNICACIÓN SOCIAL 
Y PUBLICIDAD OFICIAL DEL GOBIERNO DEL ESTADO 
DE SINALOA (2017 a 2019) 

PRIMERA ENTREGA



2

INFORME DEL GASTO DE COMUNICACIÓN SOCIAL 
Y PUBLICIDAD OFICIAL DEL GOBIERNO DEL ESTADO 
DE SINALOA (2017 a 2019) 

El gobierno de Sinaloa que encabeza Quirino Ordaz 
Coppel ha gastado, en sólo tres años, mil 180 millones 
de pesos en Comunicación Social. Este gasto elevó 
casi 17 veces más, los 70 millones 751 mil pesos que 
se habían aprobado en el Congreso del Estado para el 
periodo 2017-2019.

El presupuesto se destinó a 293 proveedores, pero la mayor parte no fue a parar a 
empresas ubicadas en Sinaloa, sino a compañías de Ciudad de México, Estado de 
México, Guanajuato, Oaxaca, Jalisco entre otras entidades federativas. Del total, 
un 40 por ciento se gastó en medios y compañías situadas en el estado, mientras 
que el 60 por ciento se destinó al resto de la República. Destaca el gasto a compa-
ñías situadas en Ciudad de México y Jalisco: se llevaron el 36 y 17 por ciento del 
recurso, respectivamente.

El gasto ejercido en 
Comunicación Social se elevó 
casi 17 veces más que el 
presupuesto original aprobado 
por el Congreso del Estado 
para 2017 a 2019.
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60% 
del presupuesto fue 
destinado a empresas 
con domicilios en 
Ciudad de México, 
Estado de México, 
Guanajuato, Oaxaca, 
Jalisco, Puebla, 
Baja California 
y Nuevo León

40% 
del presupuesto 
fue destinado a 
empresas con 
domicilio en 
Sinaloa

MIL 180 
MILLONES 
DE PESOS
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PARA UNA MEJOR COMPRENSIÓN 
DE LOS DATOS, DIVIDIMOS EL TOTAL 
DEL GASTO EN 13 RUBROS.

Las cinco compañías más beneficiadas son GIM Televisión Nacional, Grupo Ima-
gen Medios de Comunicación, Publicidad e Innovación PEI, LCAM Estrategia, y 
LARCE DRLLO. Entre las cinco recibieron 233 millones 562 mil 949 pesos.

Destacan entre los pagos más elevados, una sola factura expedida por la empre-
sa Imagen Televisión por la difusión de acciones de gobierno del mes de noviem-
bre de 2017 por un pago de 41 millones 374 mil pesos. 
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También se pueden encontrar gastos como el de cinco millones de pesos por la 
cobertura fotográfica de diversas actividades del Tianguis Turístico a la empresa 
Lore Soluciones Integrales Empresariales de Sinaloa o una factura de otros cinco 
millones de pesos para un monitoreo de medios informativos en Estados Unidos, 
Canadá, Centro América para conocer la opinión o imagen que se tiene de Sina-
loa. 
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Esta información forma parte de una base de datos conformada por tres mil 105 
facturas pagadas por la Coordinación de Comunicación Social (CCS) del Gobier-
no del Estado a las que Iniciativa Sinaloa tuvo acceso a través de tres solicitudes 
de información pública. 

La información no fue entregada en datos abiertos, por lo que se tuvo que captu-
rar factura por factura.

En Iniciativa Sinaloa nos pronunciamos a favor de que los gobiernos utilicen re-
cursos públicos para publicidad oficial y comunicación social. Creemos que es 
necesario dar a conocer campañas preventivas en salud, seguridad, educación, 
recaudación de impuestos, entre otros rubros y políticas públicas para beneficio 
social, pero también estamos convencidos de que, como sucede con cualquier 
gasto del erario, éste debe de ser transparentado y regulado para cerrar espacios 
a la corrupción, el mal uso, la inequidad y el dispendio de los recursos públicos.

Haremos el esfuerzo de transparentar y procesar el detalle del gasto en Comu-
nicación Social, como lo hemos hecho en Obra Pública, Salud, Educación, entre 
otros rubros del gasto público.



INFORME DEL GASTO DE COMUNICACIÓN SOCIAL 
Y PUBLICIDAD OFICIAL DEL GOBIERNO DEL ESTADO 
DE SINALOA (2017 a 2019) 

PRIMERA ENTREGA


